form-Gesprach
Design in der DDR

terte Konzept »Neue In-
nden, in dem die tra-
en der Designzentren

und Designern — mit der
iber Design zusammenge-
erden. Dabei sagen wir, daB dies so-
historisch als auch zukunftig gesehen
ein Denken betrifft, das sich mit allen indu-
n Gegenstanden beschaftigt. Uns geht
n die Kommunikation mit der Natur und
Gegenstanden im Raum, um den Stadt-
strielle Landschaft oderum
eb

Kommunikatior

m, um die

n Industriebet:

So verstehen wir den erweiterten Begriff
derung, der mehrist als die For-
d ner Produkte fur einzelne Un-
ternehmen: die Einbindung in die zivilisatori-
sche Verantwortung der durch Wirtschaft
gten industriellen Kultur.

: Woher kommen die Mittel dafir?
Dr.Blank: Die Mittel dafur—diesistja inter-
nationale Praxis — sollten vorrangig von der
rung zur Verflgung gestellt werden,
fordernd in dem Metabereich zwischen Wirt-
schaft und Kultur, fir Wirtschaft und Kultur—
eben Industriekultur. Hier entstehen nach un-
serer Auffassung heute die wichtigsten
Ideen, Projekte, Innovationen, die dann auch
zu neuen Produkten fihren

Allerdings wird es finanztechnisch in der
Zukunft wesentlich harter werden. Wir wer-
den bei jedem Projekt die Leistungen und

ffektivitat genauer nachweisen miissen

form: Ist es in der Umbruchphase darum
gegangen, sich der neuen gesellschaftlichen
Situation mit einer gesellschaftlich bezoge-
nen Erweiterung des bisherigen Selbstver-
standnisses anzupassen?

Dr. Blank: Es besteht endlich die Chance,
zu verandern, was ohnehin nicht reglemen-
tierbar war und unter Kritik stand, der Ver-
such namlich, die Anspriiche des Marktes
durch Administration zu ersetzen und Design
durch »Anleitung und Kontrolle« in der Indu-
strie durchzusetzen

Uns fiel jedoch auf, daB es keine Kritik am
Designzentrum gab. Dies hat damit zu tun,
daB wir ein Konzept verfolgten, das daran
orientiert war, die Welt hereinzuholen. Jetzt
mssen wir — da die Welt fir uns offen ist —
neue, interessante Angebote machen

form: Konnen Sie das mal an einem Projekt
verdeutlichen?

Dr. Blank: Das ist nicht ganz einfach, denn
im Augenblick befinden auch wir uns ja in
einer Umbruchphase. Zunachst einmal muB
man ganz klar sagen, daB die klassischen
Funktionen des Designzentrums naturlich er-
halten werden

Uber weitergreifende Projekte der Kom-
munikation des Designs, seiner Mdglichkei-
en fir eine neue Industriekultur denken wir
gegenwartig konzeptionell nach. Wir beab-

sichtigen, in einer Werkstatt verschiedener
Disziplinen, dem Gedanken eines »sozialen

Laboratoriums« folgend, Anregungen fir
Entwicklungen im Design zu geben.

Durch den Wegfall von Birokratie und
Regelmechanismen haben wir seit Oktqbe(
einen Freiraum an Arbeitszeit und Arbeits-
kraftgewonnen, den wir mit Hilfe von Freun-
den ganz unkompliziert mit verschiedenen
Projekten ausfiillen kdnnen. So haben wir
mit Unterstiitzung des Hauses Industrieform
Essen fiir April am Bauhaus Dessau ein Semi-
nar ber Designmanagement organisiert.

Dabei wird es darum gehen, Vertretern der
mittelstandischen Industrie und Designern
Produktplanung, Produktmanagement bis
hin zum Design zu erldutern. Denn — wie
schon erwahnt — es ist uns wichtig, den
neuen Klein- und Mittelstand frihzeitig an
das Design heranzufuhren. Sehr schnell
konnte die Prasentation der Ausstellung
»formbestandig« des Design Center Stutt-
gart in unserem Hause realisiert werden.

Wirsehen neue Aufgaben in der Medienar-
beit im eigenen Land und international. De-
signaufklarung, -beratung und -kritik haben
schon jetzt fir uns vollig neue demokratische
Méoglichkeiten in den Medien eroffnet.

form: Konnte es eine Aufgabe der Institutio-
nen Design Consult oder Designzentrum
Neue Industriekultur sein, die Kooperation
2zwischen Designern verschiedener Lander
aktiv zu férdern? Ist das in Ihren Konzepten
vorgesehen?

Dr.Blank: Esistvorgesehen. Sowohl fiir das
Designzentrum als auch bei Design Consult.

form: Wie séhe die »Kooperation« aus?

Dr.Blank: Esgibt bereits Formen der Zusam-
menarbeit. Diese sind meist dadurch entstan-
den, daB sich Designer selbst zusammenge-
funden haben.

Wenn die neuen Institutionen zu einer
neuen Seriositat gelangen, in demokrati-
scher Arbeitsweise, die leistungsorientiert ist,
wird man die Zusammenarbeit verschiedener
Partner sicher auch »institutionell« férdern
konnen.

Wirim Designzentrum merken schon jetzt,
daB immer mehr Designer auf uns zukom-
men; auf diese Weise entstehen neue unter-
stltzende Partnerschaften,

form: Kommen auch schon »West-Desi-
gner« auf Sie zu?

Dr. Blank: Ja, unabléssig, so zum Beispiel
auch Niederlander und Franzosen. Wir schei-
nen einen guten Ruf in Europa zu haben. So
nutzen PR-Biros, Unternehmensberater, De-
signer und Medien aus den verschiedensten
europaischen Landern uns als Anlaufstelle,
um den DDR-Markt kennenzulernen,

Das Gesprach mit Dr. Michael Blank fihrten
Florian Fischer und Karl-Heinz Krug am
23. Februar 1990 in Berlin,

Kurz vor RedaktionsschiuB und nach dem form- Gesprch
mit Dr. Michael Blank erreichte uns die Information des
Kooperationsangebotes.

Kooperationsangebot der DDR
Meldung des
Rates fur Formgebung, Frankfurt

»yDas ehemalige Amt fiir industrielle
Formgestaltung der DDR, jetzt proviso-
risch »Rat fir Design« genannt, hat dem
Rat fir Formgebung ein Konzept fiir dje
kinftige Zusammenarbeit beider Design-
Institutionen unterbreitet. Staatssekretsr
Prof. Dr. Martin Kelm, viele Jahre Leiter
des Amtes fir industrielle Formgestal-
tung, nahm als Gast an der Stifterver-
sammlung des Rates fiir Formgebung En-
de Februar 1990 in Frankfurt teil, um ein
entsprechendes Angebot vorzutragen.
Die Stifterversammlung zeigte groBes In-
teresse an einer solchen Kooperation,
wies aber darauf hin, daB dafiir erhebli-
che finanzielle Mittel nétig seien, die
nicht allein von der Wirtschaft aufge-
bracht werden kénnten. Hier sei der Bun-
desminister fir Wirtschaft als 6ffentlicher
Geldgeber aufgefordert, den Etat des
Rates fiir Formgebung zu erh6hen.

Dr. Michael Erlhoff, Fachlicher Leiter
und Geschaftsfihrer des Rates fir Form-
gebung, wurde gebeten, ein Modell fiir
die geplante enge Zusammenarbeit oder
gar Fusion des Rates fir Design der DDR
und des bundesdeutschen Rates fiir
Formgebung zu erarbeiten. ¢¢ RfF

§
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Was machen wir mit dem Av.

Gudrun Scholz: Und was machen wir mit

form-Forum

1. Auch ein Kool Killer: Design

Der Kool Killer (1) ist auch im Design unterwegs,
und zwar nicht erst seit der KIner Mébelmesse. Er
stammt zwar nicht aus den New Yorker Under-
ground-Comics bzw. aus deramerikanischen Graf-
fiti-Szene. Seine Verbreitung ist aber inzwischen
ebenso heftig. Auch seine Funktionen haben Ahn-
lichkeiten.

Ein paar Beispiele. Es gibt den Lebensmittel-De-
signer, der —keine Frage — unsere Nahrungsmittel
designt, vor allem geschmacklich. Es gibt schon lan-
ger den Foto-Designer. Auch die Bezeichnung ist
offen bzw. nicht geschiitzt. Oder: Wella verkauft
seinen Styling-Haarlack und anderes aus der Pro-
duktgruppe unter der Marke Design. Sehr frech
und direkt. Tortendesign, Hundedesign sind keine
Seltenheit mehr. Die Abgrenzung zum Styling ist
hinfallig. Der Begriff Styling taucht in Texten tber
Design inzwischen nur noch marginal auf, auch auf
der KdIner Mébelmesse. Design ist der Begriff.
Auch Avantgarde-Design, dem in K6In die alten
Messehallen (Halle 2.2) zur Verfiigung gestellt wor-
densind. Esist deutlich, daB es keine Probleme mit
dem Begriff gibt.

Die Beispiele sollen nicht falsch verstanden wer-
den. Es geht hier nicht darum, jemandem eine Ent-
wicklung in die Schuhe zu schieben, auch nicht,
wie dies aus der Tradition der 70er Jahre miBver-
standen werden kann, wieder einen Angriff gegen
die Industrie zu starten. Es geht darum, Phanome-
ne zu beschreiben. Und die haben zwar Multiplika-
toren, aber nicht nur einen oder zwei Verursacher.

Eine informationstheoretische Erklarung zu den
Beispielen: Der Haufigkeitswert des Design ist im-
mens gestiegen. Design ist zu einem hohen und
damit popularen Frequenzbegriff geworden.

Die Frage ist, wenn der Begriff Design derart po-
puldrgeworden ist, sogar tber die Grenzen hinaus-
gegangen ist, heiBt das dann auch, daB sich die Be-
deutung des Design oder die Situation des Desi-
gners verandert, erweitert hat? Oder zeigt dies,
daB sich damit gutes Design im Sinne der funktio-
nalistischen Utopie vermehrt hat? Oder gibt es ein
gréBeres Verstandnis gegentiber neuen Tenden-
zen, gegeniiber neuen &sthetischen Auseinander-
setzungen? Das miiBten die Folgen sein.

Noch eine andere Reihe von Beispielen. Wenn
man sich ansieht, wie sich Unternehmen auf der
Kélner Messe verbal dargestellt haben, so reklamie-
ren sie inzwischen Inhalte, die aus den letzten 15
Jahren designtheoretischer Diskussion stammen.
»Uniforme Erscheinungsbilder sind »outc, Vielfalt
bei einer gewissen Extravaganz dagegen »in« (3).
»Verbraucher fordern Erfebnis—visuell und intellek-
tuell« (4). »Das Verlangen nach Poesiein der selbst-
bestimmbaren Umwelt, der Wohnung, wachst«
(5). »Design férdert die Lustam Wohnen« (6).
»Nicht nur das Auge, sondern alle anderen Sinnes-
organe wollen ... erlebend beteiligt werden« (7).
»Die erweiterten Funktionen sorgen dafiir, daB
Einrichtungen ... dem eigenen Spielraum indi-
viduellen Wohnens mehr Méglichkeiten bieten«
(,8)- »Fortschritte und Entwicklungen fordern eine

st ktualisierung des Funktionsb

griffes« (9).
Man kann von einer Popularisierung der Inhalte
sprechen - eine Entwicklung, die sich als Trend
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im_mgr fort_setz}t‘ Es gibt auch noch eine andere
Maglichkeit, diese Entwicklung zu beschreiben.

V_orweg noch eine Frage zum Begriffsinhalt des
Design: Wo ist der gemeinsame Nenner zwischen
Torten-Design, Wella und Charles Eames? Wir kon-
nen nur eingestehen, es gibt einen Unterschied
2zwischen Design und Design. Aber was heiBt das?
Dazu konnen wir feststellen: Esist heute begrifflich
alles erlaubt. Denn, das ist ein Argument, die Spra-
che — mit der Alltagssprache als umfassendstem
Wortrepertoire — st nicht »irgend jemandes Eigen-
tume(2).

Was den Begiffsinhalt des Design angeht: Design
war mal alles innerhalb des Design, ging bis zur Um-
weltgestaltung der 70er Jahre. Inzwischen ist es
aber noch mehr geworden. Der Unterschied zum
Kool Killer? Seine Herkunft. Die Ahnlichkeiten?

2. Eine neue Ebene:
Design ist verbal geworden

Design wird inzwischen auf zwei verschiedenen
oder getrennten Ebenen produziert. Es ist 1. die
eigentliche Ebene, die historische, die gestalteri-
sche Ebene und 2. die verbale Ebene. Design ist ver-
bal geworden — ein neues Phanomen —, und auf
dieser Ebene beginnt sich das Design zu verselb-
standigen. Es gibt keinen gemeinsamen Nenner
zwischen Torten-Design, Wella und Charles Eames.
Es sind Marken mit Signalwert. Doch was signali-
sieren sie? Oder wenn die gleichen Erklarungen
zum Design auf die unterschiedlichsten Design-
objekte vollig verschiedener gestalterischer Pro-
venienz, véllig verschiedener Stile und Konzeptio-
nen zutreffen, was bezeichnen sie dann noch? Auf
dieser verbalen Ebene hat das Design — das Wort —
Kool-Killer-Qualitaten. Der Begriff hat sich nicht
nur popularisiert, sondern er ist variabel geworden.
Eine Variable ist eine Leerstelle. Eine Tendenz,
mit der wir uns beschaftigen muissen, auch in der
Theorie.

Die traditionelle Funktionalitat der Zeichen be-
steht darin, etwas zu benennen (Denotation). Die
Suche nach Designinhalten gehort auf diese Stufe.
Unter dieser Pramisse bedeutet das: Wenn ich das
Design andere, andereich den Sprachbegriff. Oder
man kann das auch umkehren: Wenn ich den
Sprachbegriff ndere, andere ich auch das Design.

Es gibt noch die zweite Ebene traditioneller Zei-
chen, die der emotionalen Nebenbedeutungen
(Konnotation), die Wirkung von Zeichen. Sie ist
aber mit dem Inhalt, der Denotation, verbunden.

In diesem Fall handelt es sich aber auch nicl:t

antgarde-Design?
dem Designbegriff?

Medienzeichen, die nichts mehr signalisieren auBer
sich selbst. Auf dieser Ebene verweist auch das
Design nur noch auf sich selbst. Allerdings haben
diese Zeichen eine intensive Kraft

Esist die Frage, wohin der linguistische Aufwand
des Design fihren wird. Auch das Marketing wird
sich etwas berlegen mussen. Denn auf dieser Ebe-
ne werden Produkte, Firmen ebenso sprachlich aus-
tauschbar. Wird es — a la Baudrillard — méglicher-
weise eine Zeichenimplosion geben? Denn einen
solchen Zauberbesen werden auch die Firmen
irgendwann nicht mehr in der Hand haben.

Das verbale Spektakel konnte auch ein Angriff
aufs Design werden, das hinter den Bergen assozia-
tiver Wortmagien nur noch Ausloser ist.

Woliegt eine Losung? Cl kann keine Angelegen-
heit leerer Zeichen sein. Clist auch die Angelegen-
heit einer Haltung. Entscheidend ist aber, daB die
Cleine Angelegenheit der Produkte ist. Denn, noch
einmal: Es ist nicht die Sprache, die das Design er-
zeugt, legitimiert. Es sind die Produkte selbst. Darin
liegt die Trennung zwischen der 1. und der 2. Ebene
des Design.

Auch die Theorie muB sich etwas Uberlegen. Das
semiotische Problem liegt darin, daB wir aus dem
Zeichenkreis nicht herauskommen. Sie benutzt die
gleichen Zeichen wie der Alltag. Hinzu kommt die
bewuBte Annaherung von Alltagssprache und
Fachsprache, die auch die Theorie unternimmt. Sie
hangt mit der postmodernen Entwicklung zusam-
men, populére und elitére Elemente miteinander
zu verbinden. Die Theorie kann sich nur Gber Inhal-
te retten bzw. die traditionelle Rolle der Begriffe,
ihre Transparenz, die fir Information oder Inhalt
stehen.

3. Und nun zum Avantgarde-Design

Das Feld Kunst — Design 1aBt sich auf dieser Seite
nichtabhandeln. Ich denke, es sollte endlich die Po-
lemik mit der Kunst aufhoren. Ich unterstelle mal
den Designern, denen, die die sogenannte Avant-
garde produzieren, daB sie neue Designobjekte
und keine Kunstobjekte schaffen wollen. Ein Ver-
gleich mit sogenannten Designobjekten, zu denen
man Kinstler auffordert, macht den Unterschied
deutlich (10). (Klar, es gibt immer wieder Ausnah-
men in der Designgeschichte.) Der Designer geht
auch heute von anderen Pramissen aus als der
Kinstler.

Ich denke auch, daB die Traditionalisten und die
Neuen im Design im Grunde ahnliche Ziele haben,
inihrer Zeit. Man sollte sie nichtimmer gegeneinan-
der ielen. Denn das Design war von Anbeginn

mehrumk Zeichen. Ein Zusammenhang
zwischen Sprache und Inhalt ist nicht gsxchtl|ch.
Die Erscheinung: Die Begriffe des Design erzeugen
ein Design der Begriffe. Auf dieser Ebene ist die
Sprache des Design dabei, eine neue El}ene zuer-
zeugen, die der Simulation. Namen, Zglchen ver-
mitteln einen Inhalt oder signal|5|ergn ihn traditio-
nellerweise und differenzieren damit.

i intensiven Suche nach Marketing- und‘
Wesr?e:texgsagen unter dem Titel »Corporate Identi-
ty« (CI) Anfang der 70er Jahre -_parallel u dgn
New Yorker Graffiti, allerdings mltand_erem Hinter-
grund — hat sich eine neue Artvon Zeichen ausge-
breitet, die nicht nur eine fiktive Welt' erzeugen,
sondern eine simulative. Es handelt sich um

an nicht homogen. Es gab schon immer unter-
schiedliche Gruppen, die klassischen Alltagsobjek-
te (anonymes Design), Kaufhausdesign (eine Kopie
ist eine Kopie ist eine Kopie, G. Stein mag dies ver-
zeihen), Industrial Design (Design mit Namen), ex-
perimentelle Objekte (in den 20er Jahren zum Bei-
spiel). Nur die Ideologie und dementsprechend die
Formgestaltung waren anders.

Heute dagegen kann zum Beispiel Rolf Fehl-
baum/Vitra behaupten: Ein experimenteller Stuhl
ist dennoch ein Stuhl, auch wenn er nur ange-
schaut wird (11). Dazu gehéren zum Beispiel die
Einzelobjekte, die auf der Messe zu sehen waren,
»Hommage a Verner Panton 1990«.

|



Was machen wir mit dem Avantgarde-Design?

form-Forum

1 Auch ein Kool Killer: Design

Der Kool Killer (1) ist auch im Design unterwegs,
und zwar nicht erst seit der K6Iner Mobelmesse. Er
stammt zwar nicht aus den New Ygrker Under-
ground-Comics bzw. aus der amerikanischen Graf-
fiti-szene. Seine Verbreitung ist aber inzwischen
ebenso heftig. Auch seine Funktionen haben Ahn-
lichkeiten.

Ein paar Beispiele. Es gibt den Lebensmittel-De-
signer, der —keine Frage —unsere Nahrungsmittel
designt, vor allem geschmacklich. Es gibt schon l&n-
ger den Foto-Designer. Auch die Bezeichnung ist
offen bzw. nicht geschitzt. Oder: Wella verkauft
seinen Styling-Haarlack und anderes aus der Pro-
duktgruppe unter der Marke Design. Sehr frech
und direkt. Tortendesign, Hundedesign sind keine
Seltenheit mehr. Die Abgrenzung zum Styling ist
hinfallig. Der Begriff Styling taucht in Texten tber
Designinzwischen nur noch marginal auf, auch auf
der Kolner Mobelmesse. Design ist der Begriff.
Auch Avantgarde-Design, dem in Koln die alten
Messehallen (Halle 2.2) zur Verfligung gestellt wor-
densind. Esist deutlich, daB es keine Probleme mit
dem Begriff gibt.

Die Beispiele sollen nicht falsch verstanden wer-
den. Es geht hier nicht darum, jemandem eine Ent-
wicklung in die Schuhe zu schieben, auch nicht,
wie dies aus der Tradition der 70er Jahre miBver-
standen werden kann, wieder einen Angriff gegen
die Industrie zu starten. Es geht darum, Phdnome-
ne zu beschreiben. Und die haben zwar Multiplika-
toren, aber nicht nur einen oder zwei Verursacher.

Eine informationstheoretische Erklarung zu den*
Beispielen: Der Haufigkeitswert des Design ist im-
mens gestiegen. Design ist zu einem hohen und
damit popularen Frequenzbegriff geworden.

Die Frage ist, wenn der Begriff Design derart po-
puldr geworden ist, sogar tiber die Grenzen hinaus-
gegangenist, heiBt das dann auch, daB sich die Be-
deutung des Design oder die Situation des Desi-
gners verandert, erweitert hat? Oder zeigt dies,
daB sich damit gutes Design im Sinne der funktio-
nalistischen Utopie vermehrt hat? Oder gibt es ein
groBeres Verstandnis gegeniiber neuen Tenden-
zen, gegeniber neuen &sthetischen Auseinander-
setzungen? Das muBten die Folgen sein.

Noch eine andere Reihe von Beispielen. Wenn
man sich ansieht, wie sich Unternehmen auf der
KbIner Messe verbal dargestellt haben, so reklamie-
ren sie inzwischen Inhalte, die aus den letzten 15
Jahren designtheoretischer Diskussion stammen.
»Uniforme Erscheinungsbilder sind »out«, Vielfalt
bei einer gewissen Extravaganz dagegen »in« (3).
»Verbraucher fordern Erfebnis— visuell und intellek-
tuell« (4). »Das Verlangen nach Poesiein der selbst-
bestimmbaren Umwelt, der Wohnung, wachst«
(5). »Design fordert die Lustam Wohnen« (6).
»Nicht nur das Auge, sondern alle anderen Sinnes-
organe wollen ... erlebend beteiligt werden« (7).
»Die erweiterten Funktionen sorgen dafiir, dal3
E{nnchtungen ... dem eigenen Spielraum indi-
viduellen Wohnens mehr Maglichkeiten bieten«
(8). »Fortschritte und Entwicklungen fordern eine
kontinuierliche Aktualisierung des Funktionsbe-
griffes« (9)

Man kann}von einer Popularisierung der Inhalte
sprechen — eine Entwicklung, die sich als Trend
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im.r_’nelr fort;etzt. Es gibt auch noch eine andere
Moglichkeit, diese Entwicklung zu beschreiben,

Vorweg noch eine Frage zum Begriffsinhalt des
Design: Wo ist der gemeinsame Nenner zwischen
Torten-Design, Wella und Charles Eames? Wir kén-
nen nur eingestehen, es gibt einen Unterschied
zwischen Design und Design. Aber was heift das?
Dazu kénnen wir feststellen: Es ist heute begrifflich
alles erlaubt. Denn, das ist ein Argument, die Spra-
che — mit der Alltagssprache als umfassendstem
Wortrepertoire — ist nicht »irgend jemandes Eigen-
tume« (2).

Was den Begriffsinhalt des Design angeht: Design
war mal alles innerhalb des Design, ging bis zur Um-
weltgestaltung der 70er Jahre. Inzwischen ist es
aber noch mehr geworden. Der Unterschied zum
Kool Killer? Seine Herkunft. Die Ahnlichkeiten?

2. Eine neue Ebene:
Design ist verbal geworden

Design wird inzwischen auf zwei verschiedenen
oder getrennten Ebenen produziert. Es ist 1. die
eigentliche Ebene, die historische, die gestalteri-
sche Ebene und 2. die verbale Ebene. Design ist ver-
bal geworden — ein neues Phanomen —, und auf
dieser Ebene beginnt sich das Design zu verselb-
standigen. Es gibt keinen gemeinsamen Nenner
zwischen Torten-Design, Wella und Charles Eames.
Es sind Marken mit Signalwert. Doch was signali-
sieren sie? Oder wenn die gleichen Erklarungen
zum Design auf die unterschiedlichsten Design-
objekte vollig verschiedener gestalterischer Pro-
venienz, vollig verschiedener Stile und Konzeptio-
nen zutreffen, was bezeichnen sie dann noch? Auf
dieser verbalen Ebene hat das Design — das Wort —
Kool-Killer-Qualitaten. Der Begriff hat sich nicht
nur popularisiert, sondern er ist variabel geworden.
Eine Variable ist eine Leerstelle. Eine Tendenz,
mit der wir uns beschaftigen missen, auch in der
Theorie.

Die traditionelle Funktionalitat der Zeichen be-
steht darin, etwas zu benennen (Denotation). Die
Suche nach Designinhalten gehort auf diese Stufe.
Unter dieser Pramisse bedeutet das: Wenn ich das
Design dndere, &ndere ich den Sprachbegriff. Oder
man kann das auch umkehren: Wenn ich den
Sprachbegriff &ndere, dndere ich auch das Design.

Es gibt noch die zweite Ebene traditioneller Zei-
chen, die der emotionalen Nebenbedeutungen
(Konnotation), die Wirkung von Zeichen. Sie ist
aber mit dem Inhalt, der Denotation, verbunden.

In diesem Fall handelt es sich aber auch nicht
mehr um konnotative Zeichen. Ein Zusammenhang
zwischen Sprache und Inhalt ist nicht ersichtlich.
Die Erscheinung: Die Begriffe des Design erzeugen
ein Design der Begriffe. Auf dieser Ebene ist die
Sprache des Design dabei, eine neue Ebene zu er-
zeugen, die der Simulation. Namen, Zeichen ver-
mitteln einen Inhalt oder signalisieren ihn traditio-
nellerweise und differenzieren damit.

Seit der intensiven Suche nach Marketing- und
Werbeaussagen unter dem Titel »Corporate Identi-
ty« (CI) Anfang der 70er Jahre — parallel zu den
New Yorker Graffiti, allerdings mit anderem Hinter-
grund — hat sich eine neue Art von Zeichen ausge-
breitet, die nicht nur eine fiktive Welt erzeugen,
sondern eine simulative. Es handelt sich um

Gudrun Scholz: Und was machen wir mit dem Designbegriff?

Medienzeichen, die nichts mehr signalisieren auB3er
sich selbst. Auf dieser Ebene verweist auch das
Design nur noch auf sich selbst. Allerdings haben
diese Zeichen eine intensive Kraft.

Esist die Frage, wohin der linguistische Aufwand
des Design fiihren wird. Auch das Marketing wird
sich etwas Uberlegen mussen. Denn auf dieser Ebe-
ne werden Produkte, Firmen ebenso sprachlich aus-
tauschbar. Wird es — a la Baudrillard — moglicher-
weise eine Zeichenimplosion geben? Denn einen
solchen Zauberbesen werden auch die Firmen
irgendwann nicht mehr in der Hand haben.

Das verbale Spektakel kénnte auch ein Angriff
aufs Design werden, das hinter den Bergen assozia-
tiver Wortmagien nur noch Ausloser ist.

Wo liegt eine Losung? Cl kann keine Angelegen-
heit leerer Zeichen sein. Clist auch die Angelegen-
heit einer Haltung. Entscheidend ist aber, daB die
Cleine Angelegenheit der Produkte ist. Denn, noch
einmal: Es ist nicht die Sprache, die das Design er-
zeugt, legitimiert. Es sind die Produkte selbst. Darin
liegt die Trennung zwischen der 1. und der 2. Ebene
des Design.

Auch die Theorie muB sich etwas tberlegen. Das
semiotische Problem liegt darin, daB wir aus dem
Zeichenkreis nicht herauskommen. Sie benutzt die
gleichen Zeichen wie der Alltag. Hinzu kommt die
bewuBte Annaherung von Alltagssprache und
Fachsprache, die auch die Theorie unternimmt. Sie
hangt mit der postmodernen Entwicklung zusam-
men, populére und elitdre Elemente miteinander
zu verbinden. Die Theorie kann sich nur tiber Inhal-
te retten bzw. die traditionelle Rolle der Begriffe,
ihre Transparenz, die fur Information oder Inhalt
stehen.

3. Und nun zum Avantgarde-Design

Das Feld Kunst— Design laBt sich auf dieser Seite
nichtabhandeln. Ich denke, es sollte endlich die Po-
lemik mit der Kunst aufhéren. Ich unterstelle mal
den Designern, denen, die die sogenannte Avant-
garde produzieren, daf sie neue Designobjekte
und keine Kunstobjekte schaffen wollen. Ein Ver-
gleich mit sogenannten Designobjekten, zu denen
man Kinstler auffordert, macht den Unterschied
deutlich (10). (Klar, es gibt immer wieder Ausnah-
men in der Designgeschichte.) Der Designer geht
auch heute von anderen Prémissen aus als der
Kinstler.

Ich denke auch, daB die Traditionalisten und die
Neuen im Design im Grunde &hnliche Ziele haben,
inihrer Zeit. Man sollte sie nichtimmer gegeneinan-
der ausspielen. Denn das Design war von Anbeginn
an nicht homogen. Es gab schon immer unter-
schiedliche Gruppen, die klassischen Alltagsobjek-
te (anonymes Design), Kaufhausdesign (eine Kopie
ist eine Kopie ist eine Kopie, G. Stein mag dies ver-
zeihen), Industrial Design (Design mit Namen), ex-
perimentelle Objekte (in den 20er Jahren zum Bei-
spiel). Nur die Ideologie und dementsprechend die
Formgestaltung waren anders.

Heute dagegen kann zum Beispiel Rolf Fehl-
baum/Vitra behaupten: Ein experimenteller Stuhl
ist dennoch ein Stuhl, auch wenn er nur ange-
schaut wird (11). Dazu gehéren zum Beispiel die
Einzelobjekte, die auf der Messe zu sehen waren,
»Hommage a Verner Panton 1990«.
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4. Nicht schon wieder einen neuen
Begriff

Esistan der Zeit, doch mal einen Konsens zu fin-
den, was das experimentelle Design angeht. Na-
men gibt es inzwischen genug, neben der Avant-
garde die Transavantgarde, das postmoderne De-
signoder die Ultramoderne. Es gibt allerdings einen
Geschichtsbegriff, der die Avantgarde seit den
70ern negiert. Der Verlust der Avantgarde in der
Kunst wird nicht nur beklagt, sondern konstatiert
(12). Autorendesign ist ein weiterer Titel, analog
zum Autorenfilm oder zur Autorenfotografie, die
sich Anfang der 70er Jahre als kiinstlerische Foto-
grafie von der angewandten oder kommerziellen
absetzen wollte. Noch ein Vorschlag eines Messe-
besuchers in KéIn: Design Art.

Begriffe haben heute die Tendenz, schnell gene-
risch zu werden, weil sie medial werden, abgese-
hen von ihrer Vermarktung. Warum also noch
einen Begriff einfiihren? Warum nicht den Begriff
der Edition/Designedition Ubernehmen — so wie
ihn zum Beispiel Vitra oder Anthologie Quartett fir
experimentelles, limitiertes Design verwenden?

Es ist gerade 30 Jahre her, daB sich der Kunstbe-
griff revolutionar erweitert hat, dadurch daB Grafi-
ken, Auflagenobjekte zur Kunst wurden neben
dem Original. Es ist an der Zeit, nicht wieder einen
neuen Begriff zu finden, aber eine neue Position
ins Design aufzunehmen. Die limitierte Edition
kénnte endlich ein eigener Teil des Design werden.
Umgekehrt zur Kunst als Original, die sich in die
Auflage erweitert hat, konnte das Design endlich
so verstanden werden, daB3 es sowoh| Massenge-
staltung wie Kleinauflagen oder Einzelobjekte pro-
duziert, ohne daB diese zur Kunst (in diesem Fall)
degradiert werden.
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Avantgarde und industrielle Produktion

Reflexionen von Elke Trappschuh zur Situation des Neuen Deutschen Designs

Uwe Welther, vorgestellt
in der Design-Arena.

L »Pommes-Stuhl« von

~»Designg, »Avantgarde-Design«, ist zum Medienspektakel geworden,
wird allerorten als PR-Instrument vermarktet. Statt freudiger Genugtuung
tber die Aufwertung des Designs und der deutschen » Design-Avantgardec
im besonderen macht sich Unbehagen breit.

Ob dieinzwischen landauf, landab geschatzte, meist fern aller industriel-
len Realitdten werkelnden Jungen indes eine Kooperation mit der Industrie
eingehen sollen — ob dies im Sinne von »Avantgarde-Design« Sinn macht -
ist hier die Frage. ,

Braucht das »Avantgarde-Design« die Industrie? Was hat das Thema
»Avantgarde« mit industrieller Produktion zu tun? Bringt die Umarmung
durch die Industrie mehr als nur kurzatmige Medienereignisse? — Offensicht-
lich: die Grenzen zwischen Haltung und Unterhaltung werden flieBend...
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Avantgarde-Design als PR-Instrument

Eigentlich hatte es doch alle freuen missen
Noch nie hat das Design auf der KéIner Mbelmes-
se eine so prominente Rolle gespielt wie in diesem
Jahr. Eine Museumsausstellung, die die neuesten
Tendenzen vorzustellen versprach; zahlreiche Gber
die Stadt verteilte Mini-Ausstellungen in Galerien
und Geschaften; und auf der Messe selbst ein
»Avantgarde und Design Centre«, in dem sich ne-
ben Kleinunternehmen, Galerien und wackeren
Selbstvermarktern nun auch renommierte Firmen
von Cassina bis Vitra ein Stelldichein gaben — was
will man mehr?

Und trotzdem: Statt freudiger Genugtuung tiber
die Aufwertung des Designs im allgemeinen und
der deutschen Avantgarde im besonderen machten
sich von Tag zu Tag mehr Enttauschung und Unbe-
hagen breit. Das kommt davon, wenn man mehr
als die Sache den PR-Effekt im Auge hat und blau-
augig darauf vertraut, daB bei der derzeitigen
Design-Hochkonjunktur ohnehin keiner mehr zwi-
schen Protagonisten und Trittbrettfahrern unter-
scheiden kann.

Den ersten Stimmungsdampfer gab es schon vor
Messebeginn im Museum fiir Angewandte Kunst,
das sich seit der Er6ffnung im letzten Sommer vom
Design jene breite Publikumsresonanz erhofft, die
mit altem Kunsthandwerk, und sei es noch so exzel-
lent, heute nicht zu erreichen ist. In einem bedenkli-
chen »Sponsoren-Zusammenspiel« aller an der
Mébel-Vermarktung beteiligten Partner (einge-
schlossen die Medien, namlich das Wohnmagazin
»Ambiente«) hatte man es da zwar geschafft, die
Neugier und die Presse-Resonanz auf die Ausstel-
lung »"90 —M&beldesign aus Europa« enorm hoch-
zuschrauben, dariber aber leider vergessen, die
Ausstellung selbst dem hohen Erwartungshorizont
anzupassen. Kein Wunder, daB ein Besucher nach
dem anderen verargert von dannen 20g. Statt der
erhofften Supershow namlich fand er im Museum
nur ein Kammerspielchen vor, statt einer entschie-
denen Profilierung aktueller Design-Positionen nur
ein durch Landerproporzdenken eingetribtes
Quodlibet zum Stichwort »Stilpluralismus«, und
von besonderer musealer Kompetenz, die die De-
sign-Rezeption ber das Medienangebot hinaus
vertiefen kénnte, ohnehin keine Spur.

Etwas anderes die Stolpersteine, die die Messe
sich selbst ausgelegt hatte. Mit der verordneten
friedlichen Koexistenz von sogenannter Avant-
garde und sogenanntem Establishmentim »Avant-
garde und Design Centre« klappte es de facto
leider nicht halb so gut wie auf dem Papier. Ein
Grund: ein Qualititsgefalle sondergleichen nicht
etwa nur zwischen Industrieprodukten hier und
alternativen Handwerksstiicken dort, sondern
auch innerhalb der einander konfrontierten Blocke.

Wie sich da durchfinden? Naturlich passierte in
KéIn genau das, was tberall geschieht, wo Zensur
stattfindet: Wer am lautesten kreischt, 6st das
starkste Echo aus. Und da die Jungsten (eine zweite

g ion« in den F fen der
Brandolini, Pentagon, Stiletto...) derzeit wohl
nichts so originell finden wie grobschléchtiges Ge-
tdse in Format und Form, machten die albernsten
Reizauslser am meisten Furore — auf der Messe in
Gestalt von undurchdringlichen Besuchertrauben
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und auBerhalb der Messe in Gestalt einer beiBen-
den Kritik, die anscheinend nur darauf gewartet
hatte, das Kind mit dem Bade auszuschiitten.
Eklatante mediokre Beweisstiicke fir die von den
Funktionalisten gelernte Weisheit, daB abseits der
wohlbedacht praparierten Pfade der Vernunft
nichts als Unkraut gedeiht, gab es schlieBlich ge-
nug, siehe vor allem das franzosische Neo-Neo-
Rokoko und siehe die vielen deutschen Vierkant-
rohr-SchweiBer (in Berlin soll es Gbrigens schon
SchweiBkurse fir Frauen geben).

Eine besonders pikante Pointe setzten die Messe-
veranstalter dem Verwirrspiel Gberfliissigerweise
sogar selbst noch auf. Nachdem ihnen die fern aller
industriellen Realitaten werkelnden Jungen als in-
zwischen landauf, landab geschatzte Medien- und
Publikums-Zugnummer und Image-Sekundanz
willkommen waren, gaben sie am ersten Messetag
prominenten deutschen Mdbel-Kollektions-Schnei-
dern wie Peter Maly und Burkhardt Vogtherr reich-
lich Gelegenheit, inren pragmatischen Professiona-
lismus als normatives Design-Verstandnis unters
Volk zu bringen, womit die ganze Demonstration
einer friedlichen Koexistenz in sich zusammen-
klappte. Und so soll es wohl weiterhin im Raum ste-
hen: Als Briicke zum Zeitgeist und als Stilanreger
mdgen die Jungen ja gar nicht so schlecht sein;
aber gepflegte Mdbel, die mit hohem Nutzungsver-
sprechen, tadelloser Fertigungsqualitat und kulti-
vierter, den Wunschen der Verbraucher souveran
angepaBter Gestaltung den Menschen das Leben
leichter und angenehmer machen, bringen sie
nicht zustande.

——

Vom genialen AuBenseiter zum
durchschnittlichen Mitspieler?

Nach einem schlagenden Beweis brauchte man
auf dieser Messe nicht einmal lange zu suchen. Aus-
gerechnet das »Berliner Zimmer« lieferte mit den
schalen, biederen Ergebnissen seines Dessauer Ost-
West-Workshops (unterstiitzt von WK) eine fatale
lllustration der hdmischen These, daB die in indu-
striefernen Freirdumen erbliihte Originalitat der
jungen Generation sich mit wachsender Indu-
strieeinbindung sehr schnell in MittelmaB auflost
Typische Avantgardisten-Karriere: vom genialen
AuBenseiter zum durchschnittlichen Mitspieler?
Tatsachlich hatte selbst ein Messebesucher, der bei
Maly und Piva die neuesten Wege des Designs zu
erkunden sucht, auf diese angestrengten Klapp-
und Schiebe-Konstruktionen keinen Blick ver-
schwendet, wenn sie nicht durch das Etikett
»Avantgarde«interessant gemacht worden waren
Und tatsachlich wurden das schiefe Sofa und das
Sesselchen am Stand von Sawaya & Moroni so man-
chem wohl nur durch die Autoren-Angabe inter-
essant, wahrend man es von der Vitra-Edition her
genau umgekehrt kennt; da ist die konzeptuelle
Arbeit so interessant, daB man sich far die Autoren
zu erwarmen beginnt — es sind dieselben hier wie
dort, ihr Name ist Ginbande

Immerhin jedoch, Dilettantentum missen sich
die Sawaya & Moroni-Mabel der beiden Frankfur-
ter nicht vorwerfen lassen; und dasselbe gilt fur das
kleine ovale Beistelltischchen mit Leuchte, das die
beiden niederrheinischen »Kunstflieger« Heiko

»Brandologe, ein Sesselentwurf zur
Ausstellung »Brandolini auf dem Teppich«
fur die Firma Vorwerk.



