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Sudrun Scholz

Welche Auswirkungen haben die Neuen Medien auf
den Begriff der Realities in der Fotografie?
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Die Wirklichkeit ist die fotografische
Basis (ich denke auch fiir die Generation,
die heute dem Internet mehr glaubt, als dem
(alten) Fernsehen). Die Wirklichkeit konnte da-
riiberhinaus als das grofte Ideal angesehen werden.
Sie ist, wie das Ideal als Urbild, nicht zu erreichen, ent-
zieht sich immer wieder, bleibt unbekannt, so nahe wir ihr
auch kommen.

2. Optionen

REALITIES  Und auf diesem Weg haben die Fotografie und
die Medien, vor allem die neuen Medien, das Verhiltnis zur
Wirklichkeit noch einmal diversifiziert. Im Deutschen koén-
nen wir zwei Dinge unterscheiden: die Wirklichkeit (die das
Foto abbildet) - und die Realitét (die immer eine Zeichenrea-
litét ist und damit Bedeutungen transportiert). Realitét hat in
der Fotografie verschiedene Realitétsstufen (ich nehme
das englische Wort Reality und spre-
che von Realities), also
z.B. Abbild-
reality,
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Bildreality. Realities sind, auf das Thema des Heftes bezo-
gen, keine Zweifel an der Wirklichkeit (die ideal und uner-
reichbar bleibt). Sondern Realities sind Annaherungen an die
Wirklichkeit, Optionen.

POSTREALITY. KONTEXTUALITAT Seit den neuen
Medien spitestens ist (neben Abbildreality, Bildreality oder
auch Medienreality) der Kontext eine neue bedeutungsstif-
tende Option oder Realitystufe in der Fotografie. Ich nenne
diese Stufe die Postreality. Postreality diskutiert nicht die
Abbildreality (z.B. die Frage, ob das Foto nahe genug am
Motiv ist), sie diskutiert auch nicht die Bildreality (z.B. ob
ihre Ikonografie aktuell genug ist 0.4.). Sondern Postreality
diskutiert die Kontextualitit der Fotografie, in der das Foto
jeweils auftritt. Damit diskutiert die Postreality weiterhin das
Foto, setzt aber den Kontext als gleichbedeutend mit dem
Foto. Auch das ist ein Beispiel fiir gestalterische Demokra-
tie. (dazu am Ende noch etwas). Postreality ist eigentlich
eine alte semiotische Idee, dass die Bedeutung von Zeichen
je nach Kontext sich dndert bzw. das Zeichen seine Bedeu-
tung erst durch den Kontext erhélt. Und das heifit im Fall
der Postreality, die jeweilige Bildaussage wird abhéngig vom
Kontext. In solchen Kontexten konnen die Fotos auch neue
Bedeutungen generieren, ausgehend von dem Konzept, dass
auch Zeichen / Bedeutungen nicht feststehen, sondern sich
andern konnen, je nach Kontext.

RAUMKONTEXTE Postreality geht mit der Fo-
tografie zum Beispiel in neue Raumkontex-
te. So verzichten Fotografen selbst
auf Papierarbeiten an
der Wand.
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(1980er) Klassische Beispiele sind Jeff Walls Diakésten, mit
einer deutlichen Analogie zu den Leuchtkisten der Werbung.
Oder Nan Goldin zeigt ihre Bilder (nur) als Slideshows in
Bars. Zur neuen Bedeutung fotografischer Kontexte gehdren
auch schon die neuen BildgroBen (die monumentalen For-
mate von Thomas Ruff oder von Andreas Gursky, ebenfalls
1980er), die kaum noch den klassischen Bildraum aushalten.
So breitet der franzosische Fotograf und Streetartist JR seine
Fotoarbeiten und Portraits, tiberdimensionaler als Andreas
Gursky, in Slums oder Villengegenden, in Strafen oder auf
Diéchern aus. (Paris, Berlin, Cartagena/Kolumbien)

In der Postreality trifft das Foto auf den Raum (fiir den an den
Universititen die Architektur, an der Hochschule Hannover,
Abteilung Design und Medien die Innenarchitektur oder die
Szenografie zustindig wire).

Inzwischen wird in der Muthesius Kunsthochschule Kiel ein Stu-
dium Raumstrategien angeboten, das postrealen Bediirfnissen
Rechnung tragen konnte.

Und das heiBt, Postreality erwartet und ermoglicht bei ei-
ner Hingung mehr als Augenhohe und horizontale Symme-
trieachse fiir die Bilder an der Wand. Nicht jeder Fotograf
muss iiber Raum nachdenken, viele wollen das auch nicht.
Aber es wire schade, dieses Feld allein den Kuratoren oder
Raumstrategen zu iiberlassen. GroBes Vorbild ist Wolfgang
Tillmanns, der seine Hangungen selbst iibernimmt und mit
seinen Bildern auf den jeweiligen Ausstellungsraum

/ die Ausstellungswinde eingeht. Arrivierte
Galerien machen dagegen wenig oder
keine Anstalten, auch postreal

vorzugehen. Wenn, dann

sind groBe For-

mate (der
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ukrainische Fotograf Boris Mikhailov), so z.B. auf der Paris
Photo 2014 gesehen, fiir immerhin 30.000 Euro angeboten
(6er Auflage), hochst diirftig an der Wand befestigt. Demge-
geniiber hatte ein (noch nicht arrivierter) Galerist, auerhalb
von Paris Photo, im Marais, eine einfache Losung fiir dieses
grundsitzliche Problem (wie neue Formate oder liberhaupt
Fotografie hidngen). Er hat Reproduktionen an die Galerie-
wiénde geklebt, die Originale blieben in der Schublade und
konnten unbeschadet ver- und gekauft werden. In der Post-
reality muss nicht mehr das Original an der Wand
héngen. Das kénnte Fotoausstellungen sehr

beleben. 22

Digital gesellschaftliche Themen heute
konnen sowieso nicht mehr einfach als
hardcopies an der Wand bestehen, sie
miissen postreal gedacht werden. Jens
Gyarmaty ist in seiner BA-Arbeit (Digi-
tale Heimat, Leaving the Surface, s. Fo-
tos) in einem seiner Fotoobjekte in vir-
tuellen Rédumen unterwegs gewesen, ist
aus dem virtuellen Auto ausgestie-

gen und hat mit der virtuel-

len Kamera virtuelle

Fotos ge-




macht. Auf der Ausstellung
waren diese Fotos, gemischt
mit eigenen Kamerafotos, erst ein-
mal als Monitorprojektionen zu sehen. Doch
solche Fotos konnen postreal weitergehen.

GRAFISCHE KONTEXTE Postreality in der Fotografie
bringt auch dem Grafikdesigner neue Optionen. Postreality
beginnt eigentlich grafisch schon, wenn das Original in den
Katalog geht (schon BildgroBe, Layout, Papier verindern
das Original). Nur das Konzept der Moderne war noch ein
anderes. Im Katalog hat man klassischerweise versucht, sich
so nah wie moglich am Original aufzuhalten. Nicht immer
erfolgreich, auf beiden Seiten, kreativ in der Regel nicht. Es
ist zu vermuten, dass (fast) jeder Fotograf dies erlebt hat, fiir
Bildjournalisten ist das Tagesgeschift. Auch Man Ray hat
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sich in seiner Zeit, in seiner Autobiografie sehr dariiber be-
schwert, dass seine Fotos in den Printmedien Buch und Ma-
gazin angeschnitten und kompositorisch erheblich verdndert
worden sind. Das war die Moderne.

Fotografische Postreality heift dagegen fiir den Grafikdesi-
gner, dass er in seinen Kontexten nicht mehr mit Origina-
len umgeht. Bei der Postreality geht es explizit nicht um die
Originale (Abbildreality, Bildreality), die es auch in Biichern
nicht gibt, sondern um Reproduktionen (zum Original noch
am Ende). Was entsteht, sind, es gibt dafiir kaum Begriffe,
postreale Kopien (natiirlich seitens des Fotografen akzep-
tiert), nur die Kopie ist negativ besetzt, eher postreale Repro-
duktionen. Nur wer will das aussprechen?

Grafikdesigner konnen die Postreality, den Buchkontext oder
Medienkontext, ebenso kreativ nutzen und nutzen dies auch
schon, um neue Bedeutungen fiir Bilder zu generieren.

Beispiele sind die Berliner Zeitschrift Lowdown Nr 90: Photographers
Issue, die sich in der Nr. 90 gegentiiber der Fotografie grafisch stéarker
positioniert oder der Ausstellungskatalog SuzanneTarasieve, Juer-
genTeller. | am fifty, Paris 2014. Er bringt auf dem Cover Hoch- und
Querformat zusammen oder mischtinnen sehr deutlich Privatfotos
und Modefotografie. Postreality muss gestalterisch keine Quanten-
spriinge vollziehen, es kbnnen auch einfache Ideen, wie bei Teller,
sein. Ein weiteres Beispiel ist Jannis Keil, Wie Weissrussland, nur
besser, Berlin 2014,

Grafikdesigner konnen die Fotografie postreal noch umfang-
reicher einsetzen, allerdings geht es immer noch darum, sich
aus der liefernden Rolle (nur abzubilden) zu emanzipieren
und die grafische Postreality als eigene Gestaltungsstufe erst
einmal zu denken.

POSTREALITY IST DEMOKRATISCH Eggleston hat fiir
sich (und die Fotowelt) das demokratische Bild gefordert.
Postreality enthilt ebenfalls eine demokratische Forderung.
In der Postreality heiit demokratisch, jeder Beteiligte spielt
die gleiche Rolle. Das heifit, Texter und Fotograf, Grafikde-
signer und Fotograf, Architekt/Raumstratege und Fotograf,
werden gleichberechtigt, gleichbedeutend (gedacht) und be-
handelt. Das eroffnet ein neues Umgehen mit Fotografie.

POSTREALITY IST INTERDISZIPLINAR Und das heiBt
auch, Postreality ist wahrlich interdisziplinir. Postreality
heift dann zum Beispiel, der Texter ist nicht mehr nur der
Zulieferer fiir Ausstellungstitel, Legenden, Captions 0.4. in
Biichern und Ausstellungen. Sondern Texte treffen gleichbe-
rechtigt auf Fotos. Oder Grafikdesign trifft gleichberechtigt
auf Fotografie.

Dazu: Gudrun Scholz, No Fat Poetry. Berlin 2015, Manuskript. Die
Idee von No Fat Poetry ist, dass in diesem Fall Text und Bild, auch
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Grafikdesign und Fotografie (fast) die gleiche Rolle spielen (schlieB3-
lich geht es natiirlich noch um Fotos).

POSTREALITY UND DAS ORIGINAL  Und noch ein ab-
schlieBendes Wort zum Original. Spitestens bei der Postreali-
ty stellt sich die Frage, welches ist das richtige Foto / Bild? Ist
es das 1: 1 Bild, der Vintage Print, die erste Auflage, auch die
zweite, unverinderte Auflage? Der Kunsthandel ist natiirlich
aufdas 1:1,das Original, das richtige Bild weiterhin fixiert.

Gudrun Scholz, Dr. phil, (Kunst-
wissenschaften), Professorin
fur Designtheorie u.a. an der
UdK Berlin, an den Hochschu-
len Bielefeld und Hamburg und
an der Hochschule Hannover.
Sie verlasst die Abteilung
Design und Medien der Hoch-
schule Hannover jetzt nach 18
Jahren und hat in dieser Aus-
gabe einen Artikel zur Foto-
grafie beigetragen, in dem es
nicht um Zweifel (an der Wirk-
lichkeit), aber um Optionen (fur
die Wirklichkeit) geht. Alle Foto-
grafien sind von Jens Gyarmaty.

Optionen, keine Zweifel

Das hat schon Marcel Duchamp vor ca. 100 Jahre angemerkt
und meinte, dass Kiinstler auf Originale verzichten sollten.
Auch deswegen machte er seine Ready Mades. Spatestens fiir
die Postreality gibtes aber nicht mehr das richtige Bild, sondern
viele richtige Bilder (und was ist das?); auch viele falsche Bilder
oder einfach viele Bilder desselben 1:1 | Originals. So gibt es
natirlich auch verschiedene Postrealities, sie werden durch den
jeweiligen Kontext bestimmt.

Postreality ist fiir den Fotografen viel, sie heiBt auch, Kon-
trolle abzugeben, auch das ist mit demokratisch gemeint,
das ist nicht einfach. Postreality ist jedoch kein Zwang,
sondern eine Option. In der Postreality geht es, noch
einmal, nicht um Originale, sondern um Kontex-
te. Darin kann sich die Fotografie interdiszip-
lindr und demokratisch prisentieren. Nicht
als Gleichmacherei, sondern als postreale,
kontextuelle Option. Kreativ lohnt es
sich auf alle Fille, die Gestaltung

postreal weiterzudenken.
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