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Wenn Sie wissen wollen, was Nachbarschaft und Analogie
miteinander zu tun haben kénnen, dann lesen Sie hier weiter.

Ohne Crossover
geht so etwas nicht.

Uber die Analogie




Ohne Crossover geht so etwas nicht

1 Intro

Crossover, Transdisziplinaritét, Interdisziplinaritdt, hinter diesen Phinomenen steht eine Technik des
Denkens und Gestaltens. Das ist die Analogie. Und die Analogie hat auch mit dem Thema dieses
Heftes zu tun.

Bevor postmoderne Phénomene, wie die Transdisziplinaritit oder das Crossover, auftauchen, stellt
zum Beispiel Michel Foucault in der Philosophie drei so unterschiedliche Disziplinen, wie die
Sprache/Grammatik, die Biologie und die Okonomie, nebeneinander und stellt dabei Ahnlichkeiten
in Bezug darauf auf, wie die genannten Disziplinen gedacht haben, das heit konkret, wie sie

zu bestimmten Zeiten die Sprache, die Natur und das Geld geordnet haben.

s. Michel Foucault, Die Ordnung der Dinge, Frankfurt 1974

Man kann dies als interdisziplinir bezeichnen. Bedeutungsvoller ist, dass Foucault die Analogie/das
analoge Denken als wissenschaftliche Technik anwendet. Auf diese Weise ist Foucault in der
Lage, zeitgleiche Ordnungssysteme zu beschreiben. Und er stellt tiberhaupt Verbindungen zwischen
den genannten Disziplinen her, die traditionellerweise getrennt werden. Das analoge Denken

ist in den Wissenschaften eine Gegenbewegung zur Spezialisierung, die vor hundert Jahren im Zuge
der Zweiten Industriellen Revolution auch in den Wissenschaften einsetzt.

So entstehen etwa die Psychologie, die Soziologie und die Semiotik.

Die Analogie ist heute auch in den Wissenschaften eine iiberfallige Technik, die dazu eingesetzt
werden kann, den Blick nicht zu verlieren und bestehende Zusammenhénge aufzudecken, die in
dem heutigen Megameer spezialisierter, wissenschaftlicher Erkenntnisse dennoch liegen. Dabei
versucht die Analogie, eigene, ebenfalls wahre oder wesentliche Erkenntnisse aufzustellen.

»Bis zum Ende des 16. Jahrhunderts hat die Ahnlichkeit im Denken (...) der abendlandischen Kultur eine tragen-
de Rolle gespielt.« (Foucault, Ordnung: 46) Und das heiBt auch, nicht nur die Analogie, sondern unser Denken
tiberhaupt ist bis zum Rationalismus untrennbar mit der Natur verbunden. Im 17. Jahrhundert verliert die
Analogie dann das erste Mal in unserer Kulturgeschichte ihre gleichberechtigte Rolle, tritt ihre Bedeutung an
die Abstraktion bzw. an neue abstrakte Techniken ab, wie die Formalisierung unseres Wissens, s. 1. alphabetisch
geordnetes Worterbuch von Moreri 1674 oder die Einflihrung der Grammatik von Port Royal.

Die Transdisziplinaritit mischt dann, iiber die Interdisziplinaritit hinausgehend, wissenschaftlichen
Diskurs und Alltagsdiskurs. Ihre Basis ist ebenfalls die Analogie.

2 Crossover statt High und Low

Crossover ist eine weitere analoge Stufe. Es mischt High und Low nicht nur in den Wissenschaften,
sondern in allen Disziplinen, also auch kiinstlerischen und gestalterischen. Benetton/Olivieri
Toscani mischen schon sehr frith zwei fotografische Disziplinen, die nicht explizit als High und Low
bewertet werden, deren Unterschiede, auf einer imagindren Werteskala, aber bis heute betont
werden. Mitte der 1980er mischen Benetton/Toscani in ihren Werbekampagnen Werbefotografie
und Bildjournalismus. Das ist neu.

Diese beiden Spezialdisziplinen, fotografisch wie Feuer und Wasser, werden heute immer noch feinsauberlich
getrennt, vor allem wenn der Markt beliefert werden soll.

In einigen Lindern erhalten Benetton/Toscani dafiir Preise und Auszeichnungen, in anderen Léandern
hohe Geldstrafen, weil man damit nicht umgehen kann.

Die juristische Begriindung dazu: wegen unlauteren Wettbewerbs, Benetton wiirde den Markt verzerren. Die
realistische Begriindung: Die Konkurrenz hat eben nicht solche Crossover-Ideen. Es sind naturlich auch die
Bildthemen ausschlaggebend fiir Benettons Popularitat, weil sie die Medienthemen sind, Golfkrieg, Aids etc.
Dennoch ist schon das Crossover brisant.

In diese Reihe gehort, die gleiche Zeit, Freddie Mercury. Er ist erste, der in der Pop Musik High
(Montserrat Caballé) und Pop miteinander verbindet (Barcelona, 1988). Luciano Pavarotti hat
die beiden zunichst nicht ernst genommen, ist ihnen dann aber ebenfalls gefolgt. Auch Christoph
Schlingensief erreicht seine als grenzwertig empfundenen Inszenierungen durch Crossover, in-
dem er Schauspieler und Betroffene, zum Beispiel Arbeitslose, engagiert oder etwa an der Volksbiihne
Berlin in seinem Stiick »Kunst und Gemiise« eine ALS-Patientin mit auf die (erweiterte) Biihne
holt, die an dem Tag, an dem ich die Auffiihrung sah, auch noch Geburtstag hatte und wir Zuschauer
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alle Happy Birthday fiir sie sangen. Ohne Crossover geht so etwas nicht.

Crossover, heute installiert, profitiert von akzeptierten Kreuzungen verschiedener Genres in der
Gestaltung, verschiedener Wirklichkeitsebenen in Literatur und Film und kreiert so neue Pro-
dukte und Konzepte. Das Wichtigste von Crossover ist, die Grenzen und Bewertungen von High
und Low endgiiltig aufzuheben, sie stattdessen analog zu verbinden.

Hier treffen sich High und Low im Produktdesign, der wohl bekannteste Gartenstuhl (anonym, verm.)
und neben dem Ulmer Hocker der genauso beriihmte Hocker von Sori Yanagi (japanischer
Designer). AuBerdem treffen sich zwei High- und Low-Materialien (Holz und Kunststoff, das macht
auf seine Weise auch schon Charles Eames). Und es treffen sich zwei Zeiten, die kulturell
ziemlich weit auseinanderliegen, die 1950er und 1990er (verm.). Bemerkenswert ist nicht nur die
Aufhebung von High und Low, sondern, wie sie kombiniert werden. Martino Gamper ist
Designer, allerdings versteht er sich weder als Formgestalter, noch als Problemloser oder Dienst-
leister. Sondern seine eigene, poststrukturale Berufsbezeichnung lautet Sampler.

!m Vergleich zum Recycler, der Objekte neu verwendet, die aussortiert werden, nimmt der Sampler Objekte, die
in der Designgeschichte erfolgreich sind. '

3 Die Analogie sucht und findet (raumliche) Nachbarschaften

Es geht in diesem Text auch darum, sich der Analogie auBerhalb von Crossover zu nihern und dazu
einige Merkmale, Fahigkeiten, Tétigkeiten der Analogie vorzustellen. Die Analogie gehort zu
einem Repertoire von kreativen Techniken des Denkens und Gestaltens, mit denen ich mich seit
langem beschiiftige. Sie werden in der Gestaltung, Kunst, den Wissenschaften und im (taglichen)
Leben ohne Unterschied angewendet. Deswegen der Titel Techniken des Denkens und Gestaltens.
Hier geht es vor allem um Gestaltung.

Um sich als Autor aufzupeppen, kann man diese Techniken auch als Strategien bezeichnen. Man kénnte sie
auch als Methoden bezeichnen. Alle drei sind nur emotional (konnotativ) verschieden.

Und es geht um das Thema Nachbarschaft. Die Analogie ist die Technik, die Nachbarschaften herstellt
oder l'jber"Nachbarschaften Ahnlichkeiten sucht (und findet). Die Ahnlichkeit ist héufigste Wort
(und die Ubersetzung) fiir die Analogie.

Die Analogie sucht zum Beispiel eine Nachbarschaft zwischen zwei Elementen. Oder, das ist Michel
Foucault, sie stellt ein Gelenk zwischen zwei Elementen her, die erst einmal nicht zusammen-
gehoren. Foucault beschreibt das Gelenk als die elementare Eigenschaft der Analogie.

Die Analogie kann ihre Gelenke im Raum oder auch in der Zeit herstellen. Das heiBit, die Analogie
springt nicht nur im Raum. Sondern sie springt auch in der Zeit, kann auch verschiedene Zeiten
miteinander verbinden, wie bei Gamper (1. Bild). Wir nennen das in der Gestaltung auch Stilmix
oder Historisches Zitat. Die Legitimation dafiir ist die Analogie. Dies ist eine Analogie im
Raum (1. Bild).

zum Historischen Zitat s, spater

Die Analogie sucht und findet Nachbarschaften auch im Raum und nutzt sie, wenn sich der Gestalter
darauf einlassen kann. Es ist die Analogie, die das kreative Potenzial zur Verfiigung stellt, das

der Gestalter allerdings erkennen und nutzen kénnen muss.
Paul Hessels (Droog Design) verbindet in den 1990ern die beiden Produkte Steckdose und Leucht-
mittel miteinander (2. Bild). Beide Produkte liegen im Alltag zwar unmittelbar nebeneinander,
sind aber (im Kopf) separat gesehen und produziert worden. Dass dieses Produkt erfolgreich wird,
zeigen auch seine vielen No-Names (Kopien).

4 Die Analogie produziert Nachbarschaften vor allem im Kopf

Die Analogie nutzt in dieser Eigenschaft natiirlich nicht nur den konkreten Raum, sondern sie sucht
Nachbars.chaften vor allem im Kopf. Und je weiter sie im Kopf voneinander entfernt sind, desto
besser (dies formulieren auc{l verschiedene Kreativititstheorien). Sie konnen dabei auch im Raum
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1. Martino Gamper, Stuhl, collagiert aus: Sori Yanagi, Hocker »Butterfly« 1966 (FuB und Sitzflache) und anonym (), Gartenstuhl, Plastik, ~5i lll?adjar Coll-Part, Buffet, aus der Reihe der Marke »Fuckdesign« 2010 |
1990er (?) (Riickenlehne). Aus seinem Projekt »100 Chairs in 100 Days, das erste Mal in London 2007 ausgestellt. 6: Mies der Rohe, Ent I ffir eine Backst e '
: van der Rohe, Entwurf fir eine Backsteinvilla (rechts) 1922. Theo van Doesburg, Olbild »Rhyth i i i
9: Paul Hessels (Droog Design), Steckdose und Leuchtmittel »Sockel light« 1995. Sandgestrahltes Glas. Prototyp. 7: Christian Louboutin, Damenpumps. Foto: 2013 : aodbie

3: Deutsche Printwerbung fir die Stadt Frankfurt, zum Thema 500 Jahre Frankfurt. A?entur: DMB & B, Frankfurt 1995.

4: Anlasslich von Christos Reichstagsverhtllung in Berlin 1995.
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nahe beieinander liegen, wie bei der Steckdose/Wandleuchte (2. Bild).

Das Konzept dieser deutschen Imagekampagne fiir Frankfurt basiert, sehr augenscheinlich, auf der
Analogie (3. Bild). Die Kampagne macht ebenfalls sofort klar, dass die Analogie in der Gestaltung

ein Potential an Humor hat, das genutzt werden kann (s. auch Bild 1, 4, 5). Der Humor liegt hier
konkret in der Linge des Gelenks vom Main zum banalen Frankfurter Wiirstchen, das genauso

die Stadt und ihre Geschichte vertritt, nur in einer anderen Kategorie, eben Low. Der Humor liegt
natiirlich auch darin, dass nicht der Main, sondern die Wiirstchen auf der rationalen Bildseite
stehen, aufgewertet sind. Und der Humor liegt schlieBlich darin, daB sich das Wiirstchen dem ehr-
wiirdigen Motiv anpasst.

Humor auch hier und Sympathie und Mut. Anlésslich der vierzehntitigen Reichstagsverhiillung von
Christo 1995 in Berlin gab es einige Aktionen von Berliner Biirgern, die moglicherweise nicht

so viel mit Kunst zu tun haben, aber bei Christo eigene Kommentare versuchen (4. Bild). Hier ver-
schniirt eine Berliner Biirgerin, etwas unorthodoxer als Christo, weil es hier nicht auf Statik
ankommt, auch nicht auf Schonheit, ihren Regenmantel mit einem Bindfaden. Dennoch ein schones
Bekenntnis zur Kunst.

Auch diese Analogie ist naheliegend, alle Teile stammen aus der Kiiche (5. Bild). Dennoch die Nach-
barschaft muss erst einmal im Kopf hergestellt (und spéter ausgehalten) werden. Der franzosische
Designer Radjar Coll-Part entwirft seit 20 Jahren Designunikate, massenuntauglich schon wegen
seines intensiven Trashstils.

Coll-Part bezeichnet sich selbst als Kunstdolmetscher, »der manchmal als yKlnstler< bezeichnet wird«. Und:
slhr Ausdruck >Trashstil entspricht nicht meiner Interpretation. Wenn Sie wollen, konnen Sie das >Guter-
Geschmack-Stil« nennen, weil alle Elemente, die meine Objekte konstituieren, einmal Warenguter des guten
Geschmacks' waren.« (Radjar Coll-Part, E-Mail Rers3)

Coll-Part Klassifiziert seine Objekte als Fuckdesign (eine Marke, die er von 2009 - 2012 schiitzen
l4sst). Seine Marke steht explizit kontrér zum Marketingdesign, das unsere Mérkte tiberschwemmt. :
Also kein Upcycling, sondern ein Downcycling. Inspirierend dennoch und ebenfalls humorvoll.

Die Analogie (der Tiiren) hilft ihm dabei.

5 Wenn Architektur, Design und Kunst sich treffen

Wenn Architektur, Design und Kunst sich treffen, ist die Analogie im Spiel (oder genauer das His-
torische Zitat) (6. Bild). Eine solche analoge Grenziiberschreitung in den 1920ern ist schon
bemerkenswert. »Es ist viel iiber die angebliche Verwandtschaft mit Theo van Doesburgs Bild
>Rhythmus eines russischen Tanzes<, das um 1918 entstand, gesagt worden.«

Franz Schulze, Mies van der Rohe. Leben und Werk. Amerikanische Originalausgabe 1986. Deutsche Ausgabe
Ernst & Sohn, Berlin: 119,

Beide, Doesburgs Bild und der Grundriss der Backstein-Villa von Mies van der Rohe (1922) weisen
eine frappante Ahnlichkeit auf, zumal sie beide von derselben Vorstellung des offenen Raums

ausgehen.
Gesichert sind in der Moderne Historische Zitate zum Beispiel bei Coco Chanel, die, nicht in ihrem Modedesign,

aber in ihren Schmuckentwiirfen Gemalde aus der Kunstgeschichte als Vorlagen nimmt (1930er).

Explizite Analogien/Historische Zitate kennzeichnen dann vor allem die Postmoderne. Sehr frith
bringt Yves Saint-Laurent sein Mondrian-Kleid heraus (Winter 1965/66). In den 1990er folgen

Jean Paul Gaultier oder Vivienne Westwood. Sie zitiert Details von Francois Boucher und dann von
Frans Hals auf Korsagen. Oder Philippe Starck nimmt die grofte Skulptur von Constantin
Brancusi (»Vogel im Raum« 1923) und macht daraus eine analoge Zahnbiirste — genauer der Griff
einer Zahnbiirste (1989). In den Printmedien wird dies in der Entstehungszeit dufierst kontrovers
diskutiert, obwohl solche Analogien zum kreativen Potenzial der Gestalter gehoren. Starck bekennt

sich sehr wohl dazu.
Hier endet der direkte Vergleich mit dem Thema dieses Heftes, aber nicht die Analogie. Doch auch
die folgenden beiden Merkmale konnen fiir die Nachbarschaft ihre Rolle spielen.

{
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6 Die Analogie und der Zufall

Em weiteres Merkmal der Analogie neben dem Foucaultschen Gelenk (im Raum und in der Zeit)
%st der Zufall. Beim Zufall gilt, wie beim Gelenk, der Kiinstler, auch der Wissenschaftler muss

ihn erkennen und nutzen kénnen. Max Ernst spricht, um die Seite des Kiinstlers oder Gestalters zu
betonen, dabei davon, sich den Zufall herbeizuzwingen (und formuliert damit die von ihm so
bezeichnete Genialitit).

Viefle Erﬁndungen entstehen, auch in den Wissenschaften, nachweisbar durch Zufille. Ein populéres
Beispiel ist die Anti-Babypille, die zunéchst fiir das Gegenteil, die Erhohung der weiblichen
Fruchtbarkeit, erforscht worden ist. Oder der Kugelschreiber (genauer das technische Prinzip des
Kugelschreibers) geht in der Technikgeschichte auf einen Zufall zuriick, ob Legende oder nichtp

([j)er\c/iveutsche Erfinder Theo Nagel lebt in den 1920ern mit seinen Eltern in Liidenscheid. Bei der Sauberung
Hesl ! oémhauses,l konkret belleerschieben des Pianos, hinterlassen die rollenden Pianof(iBe Spuren auf dem
olzfuBboden. Dieser Zufall bringt Nagel dazu, die rollenden Kugeln der Pianofiie und das technische Problem

des Kugelschreibers zu verkniipfen.

Auch die rote Schuhsohle geht auf einen Zufall zuriick, moglicherweise ist auch er kolportiert
(7. Bild). Doch entscheidend ist die Fahigkeit der Analogie. Der franzésische Schuhdesigner
Ch'ristian Louboutin ist auf der Suche nach einem Alleinstellungsmerkmal fiir seine High Heels. Es
heifit, seine Assistentin habe sich in seinem Studio ihre Fingernigel rot lackiert. Damit war die :
erste Hélfte der Idee geboren, es brauchte nur noch die zweite Hilfte, die Verkniipfung mit der Schuh-
sohle. Diese Analogie sichert ihm fiir die Zukunft héchste Prosperitét.

7 Die Analogie ist heterarchisch

Wenn man Nachbarschaften nutzen will, braucht man auch diese Eigenschaft der Analogie. Es ist
ihr anarchistisches Wesen. Anarchistisch heiBt, die Analogie nimmt alles als gleich wichtig bie
Heterarchie der Analogie ist wenig bekannt, kaum einer kennt das Wort. Sein Gegensatz dafiir umso
mehr, die Hierarchie. Sie entsteht durch eine andere Technik, die Abstraktion. Sie ist nicht nur

fiir Verallgemeinerungen zustéindig. Sondern sie bewertet damit implizit (ist wichtiger, besser
schneller, grosser als oder ist das Wichtigste, das Beste, das Schnellste, das Grofite). : ,
D.ie A.nalogie dagegen produziert keine Hierarchien, die in unserer heutigen Rankingkultur immer
w%chtlger werden und auch vor Hochschulen nicht halt machen. Als Trost verspricht man flachere
Hler?rchien, doch das sind keine Analogien. Die Analogie bewertet nicht, weder explizit noch
implizit. So gibt es fiir sie auch kein High und Low. Das macht sie so sympathisch bei Kreativen

Der Vorteil fiir die Wissenschaften steht am Anfang des Textes. :

GUDRUN SCHOLZ{ Dr. phil, (Kunstwissenschaften), Professorin fiir Designtheorie u.a. an der UdK Berlin, an
den Hochschulen Bielefeld und Hamburg und seit 1999 an der Hochschule Hannover, I
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